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COSA VOGLIAMO FAF

Questo passo vi aiutera a:
V Definirel vostriobiettivi
V Capirell contesto




OBIETTIVI

«Vivi Agrigento> «AkragasCard»s Itinerari con guida
wPortaleonline wCompresadl w3 itinerari:
wMiglioramento trasporto urbano wArte e cultura

della e TempleBus wlLe Vie del

promozione wScontie ingressi Gusto
turistica gratuiti per tutte wUn Tuffo nella
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Agrigento
RISORSE TURISTICHE G

ARisorsenaturali:
AParco dei Monti Sicani

A 10 riserve naturali, tra cui queltii Lampedusadella Valle del Sos®
della Cammarata

ARisorseculturali:

AValle dei Templi

AScala dei Turchi
ABorgo di Favara

A Porticciolo di San Leone
ACentro storicanedievale
ACasa dPirandello
AFestival Internazionale del Folklore




Agrigent%
NUMERI VISITAT

Arrivi

Presenze

Province 2016 2017 Var% 2016 7017 Var%
Agrigento 344 543 130,508 432 1102831 1.038.316 5,0
In Sicilia

APresenzdh 2 f141N3&

AArrivirh lj dzkmanA

Nella provincia dirgrigenta

A-6,1%rispetto al 2016

APermanenza medi&,1 noti




Agrigent
SITUAZIONE ATTU/

AMancataintegrazione eollaborazionetra attrazioni turistiche
principali e secondarie

AScarsaonoscenzaelle attrazioni turistiche nel complesso

APotenzialduristico non sfruttato

AScarsepromozioneturistica da parte degli enti local
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CHI HA BISOGNO DI

ESSERE COINVOLTO?

Questo passo vi aiutera a:

V ldentificaregli stakeholders

V Considerarguando e come I@ersone
dovrebbero essereonsultatee
coinvolte

V Elaborarecome sviluppareelazionidi
lavoro efficaci

L
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CHI SONO GLI STAKEHOLE

Scelti perché

DIREZIONE

TRASPORTO 1. Dannalil giusto significato
I £ QK deNarlzana dil S
nostro interesse
2. Conoscone consideranal
meglio leproblematiche
DIREZIONE locali
SITI 3. ldealiper instaurare una
TURISTICI partnershipai fini della
AkragasCard
Aiutanoil miglioramento
della zona

OPERATORI A
TURISTICI '




COSA SAPPIAMO?

Questo passo vi aiutera a:

V identificarericercheo dati sperimentali circa |l
territorio

V riassumerelati circa il mercato turistico dellacalita

V determinarel valori economici e sociali della
destinazione

.



Agrigento
ANDAMENTO POPOLAZI

RESIDENTE DAL 2001 AL
I S B So " \//—‘“\.

20001 02 03 04 05 08 07 08 09 10 11(") 12 13 14 15 16 17
Andamento della popolazione residente

COMUNE DI AGRIGENTO - Dat: ISTAT al 31 dicembre ¢ ogni anno - Elaborazione TUTTITALIAIT
(*) post-censimento




Agrigento
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POPOLAZION

La struttura per eta della popolazione considera tre fasce:

GIOVAN(0-14), ADULT(1564) eANZIAN(65+)

I 0-14 anni 15-64 anni ] 65 anni ed oltre

ssshiselieolieafosl il sl rs]re e e iss]iss]issfooafoorfero

67.1 67.1 67.3 674 674 676 67.8 68.0 681 679 67.7 67.4 67.1 E6.8 E66.7 66.5 66.3

74rafiesfioa]is7fisalisafiss]isaliaifissliorfiaafiaafiai]izslicr
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2002 03 04 05 11 12 13 14 15 16 1? 1E:

Struttura per ela della p:::pmazmna [ualan %)
COMUNE DI AGRIGENTO - Dati ISTAT al 1° gennaio di ogni anno - Elaborazione TUTTITALIAIT
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Agrigento
ARRIVI E PRESENZE DI TU
STRANIERI E ITALIANI-2016

000000000000000000000000000000000000000000
PRESENZE ITALIANE PRESENZE STRANIEmMIARRIVI ITALIANI m ARRIVI STRANIERI




Agrigento
DA DOVE PROVENGONO | TUI
STRANIER|
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COSA RENDE QUEST
REGIONE, LUOGO O
PRODOTTO SPECIAL

Questo passo vi aiutera a:

V identificarecio che especialedella vostraegiong
delluogoo di unprodotto

V stabilirequanto i suoivalori speciali sono
riconosciutie attualmente comunicati

V stabilirese esiste umotenzialeulteriore per usare
guesti valori speciali nélirismo
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AMBIENTE E PATRIMO

LA VALLE DEI
TEMPLI

LA SCAL
DEI TURCHI

LA CATTEDRALE
NORMANNA




MANIFESTAZIONI & TRADIZ

Potete trovare oggetti e sculture in sughero, terracotta, ferrg
battuto, oggetti in vimini e strumenti musicali tipici, come le
CIARAMEDQOQEZampogne siciliane che richiedono una
complessa lavorazione e, per questo, sono molto rare.

Tra gli eventi: IEAGRA DEL MANDORLO IN F|Ci&;
abbinata al Festival internazionale del Folklore, non poteva
GNP Gl NBE FYOASYUlLlI A2YyS LIAG &c

Valle dei Templi.
/!\




PIATTTIPICI

MAREETERR/Ao0NOI due elementichericorrono nellagastronomia
locale Lapastatrionfa nel primi piatti, spessaconsideratipiatti unici
comelafamosissima&@ASTACONLESARDE

Capretto al forno e agnello o
salsicce alla brace, insaporiti da
piccoli rami dFINOCCHIETTO
SELVATIG®@arne di maiale,
ATl coniglio in agrodolce o salsicce alla
W A 0 NI OSs 8§ f Q2FFSN
Dal mare abbiamole SOGLIOLH#e agrigentino. E = @iy 7
SARDHarcite allaNOCEVIOSCATA R i
e lo squisito DENTICEAL BRODO

DICARNEPer chiudere, [RASTICCERIA SICILIANA

O
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QUALI SONO | PROBLEM|

Questo passo vi aiutera a:

V identificaree comprenderde guestionichiave che
nteressanda vostraregiong lUogoo prodotto,
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QUALI SONO | PROBLE!

X Siti webpoco chiari

| C—

Troppi indirizzi di
ricerca
g .




QUALI SONO | PROBLE

x Assenzai dzydiria integratadi servizi
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QUALI SONO | PROBLE

X Mancanzadi promozionee divalorizzazionedel territorio




QUALI SONO | PROBLE

x Trasportopubblicoinefficiente e insufficiente

TE




QUALI SONO | PROBLE

X Scarsacollaborazionetra Pubblica®rmministrazionee Operatoril.ocali

n@a,
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QUALI SONO | PROBLE

X Rapportoturisti ¢ residenti A debole




ANALIZZARE | PROBLEM

Questo passo vi aiutera a:

V analizzareulteriormente,chiariree darepriorita alle
tematiche

V preparareun breveriepilogodeirisultatidelleanalisi i\




ANALISI SW

Strengths Weaknesses

Opportunities




