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AGRIGENTO
ÅPosizionataa Sud-Ovestdella Sicilia

Åbƻǘŀ ŎƻƳŜ άCittàdeiTempliέ

ÅCaratterizzatada stili diversi:
Å Greco

Å Arabo

Å Medievale

ÅImportantiattrazionituristiche:
Å Valle dei Templi

Å Scala dei Turchi

Å Casa di Pirandello



COSA VOGLIAMO FARE?

Questo passo vi aiuterà a:

VDefinirei vostri obiettivi

VCapireil contesto

STEP 1



OBIETTIVI
«Vivi Agrigento»

ωPortaleonline

ωMiglioramento
della 
promozione
turistica

«AkragàsCard»:

ωCompresodi 
trasporto urbano 
e TempleBus

ωScontie ingressi
gratuiti per tutte 
le attrazioni e 
servizituristici
della zona

ωMaggiore
visibilità per 
attrazioni
turistiche 
secondarie

Itinerari con guida

ω3 itinerari:

ωArte e cultura

ωLe Vie del 
Gusto

ωUn Tuffo nella 
Natura

ωMaggiore
conoscenzadella 
cultura locale

ωRapportoturista-
residente

STEP1



Agrigento

RISORSE TURISTICHE CHIAVE
ÅRisorse naturali:
ÅParco dei Monti Sicani
Å10 riserve naturali, tra cui quella di Lampedusa, della Valle del Sosio e 

della Cammarata

ÅRisorse culturali:
ÅValle dei Templi
ÅScala dei Turchi
ÅBorgo di Favara 
ÅPorticciolo di San Leone
ÅCentro storicomedievale
ÅCasa diPirandello
ÅFestival Internazionale del Folklore

STEP1



Agrigento

NUMERI VISITATORI

In Sicilia:

ÅPresenzeҦ ƻƭǘǊŜ 14 mln

ÅArriviҦ ǉǳŀǎƛ 5 mln

Nella provincia di Agrigento:

Å-6,1%rispetto al 2016

ÅPermanenza media: 3,1 notti

STEP1



Agrigento

SITUAZIONE ATTUALE

ÅMancataintegrazione e collaborazionetra attrazioni turistiche 
principali e secondarie

ÅScarsaconoscenzadelle attrazioni turistiche nel complesso

ÅPotenzialeturistico non sfruttato

ÅScarsapromozioneturistica da parte degli enti locali

STEP1
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CHI HA BISOGNO DI 
ESSERE COINVOLTO?

Questo passo vi aiuterà a:

VIdentificaregli stakeholders

VConsiderarequando e come le persone
dovrebbero essere consultatee 
coinvolte

VElaborarecome sviluppare relazionidi
lavoroefficaci

STEP 2



CHI SONO GLI STAKEHOLDERS?

Scelti perché:

1. Dannoil giusto significato 
ŀƭƭΩƘŜǊƛǘŀƎŜdella zona di 
nostro interesse

2. Conosconoe consideranoal 
meglio le problematiche 
locali

3. Idealiper instaurare una 
partnershipai fini della 
AkragàsCard

4. Aiutanoil miglioramento
della zona

DIREZIONE 
TRASPORTO

RESIDENTI

COMUNE

DIREZIONE 
SITI 

TURISTICI
VISITATORI

OPERATORI 
TURISTICI

STEP2



COSA SAPPIAMO?

Questo passo vi aiuterà a:

V identificarericercheo dati sperimentali circa il 
territorio

V riassumeredati circa il mercato turistico della località
Vdeterminarei valori economici e sociali della 

destinazione

STEP 3



Agrigento

ANDAMENTO POPOLAZIONE 
RESIDENTE DAL 2001 AL 2017

STEP3



Agrigento
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POPOLAZIONE

La struttura per età della popolazione considera tre fasce: 
GIOVANI(0-14), ADULTI(15-64) e ANZIANI(65+)

STEP3



Agrigento

ARRIVI E PRESENZE DI TURISTI 
STRANIERI E ITALIANI 2016-2017

0 100000 200000 300000 400000 500000 600000 700000

2016

2017

PRESENZE ITALIANI PRESENZE STRANIERIARRIVI ITALIANI ARRIVI STRANIERI

STEP3



Agrigento

DA DOVE PROVENGONO I TURISTI 
STRANIERI?

FRANCIA
24%

GERMANIA E 
INGHILTERRA

3%

USA E PAESI BASSI
2%

RESTO DEL 
MONDO

71%

STEP3



COSA RENDE QUESTA 
REGIONE, LUOGO O 
PRODOTTO SPECIALE?
Questo passo vi aiuterà a:

V identificareciò che è specialedella vostra regione, 
del luogoo di un prodotto

Vstabilirequanto i suoi valori speciali sono 
riconosciutie attualmente comunicati

Vstabilirese esiste un potenzialeulteriore per usare 
questi valori speciali nel turismo

STEP 4



AMBIENTE E PATRIMONIO

LA CATTEDRALE 
NORMANNA 

LA SCALA 
DEI TURCHI

LA VALLE DEI 
TEMPLI

STEP4



MANIFESTAZIONI & TRADIZIONI

Potete trovare oggetti e sculture in sughero, terracotta, ferro 
battuto, oggetti in vimini e strumenti musicali tipici, come le 
CIARAMEDDE, zampogne siciliane che richiedono una 
complessa lavorazione e, per questo, sono molto rare. 

Tra gli eventi: laSAGRA DEL MANDORLO IN FIORE, che, 
abbinata al Festival internazionale del Folklore, non poteva 
ǘǊƻǾŀǊŜ ŀƳōƛŜƴǘŀȊƛƻƴŜ ǇƛǴ ǎǳƎƎŜǎǘƛǾŀΥ ǎƛ ǎǾƻƭƎŜ ŀƭƭΩƛƴǘŜǊƴƻ ŘŜƭƭŀ 
Valle dei Templi.

STEP4



PIATTITIPICI
MAREETERRAsonoi dueelementichericorrononellagastronomia
locale. Lapastatrionfa nei primi piatti, spessoconsideratipiatti unici
comela famosissimaPASTACONLESARDE.

Capretto al forno e agnello o 
salsicce alla brace, insaporiti da 
piccoli rami di FINOCCHIETTO
SELVATICO, carne di maiale, 
coniglio in agrodolce o salsicce alla 
ōǊŀŎŜΣ ŝ ƭΩƻŦŦŜǊǘŀ ŘŜƭ ƳŜƴǳ 
agrigentino.Dalmare abbiamole SOGLIOLE, le

SARDEfarcite allaNOCEMOSCATA
e lo squisito DENTICEAL BRODO
DICARNE. Per chiudere, la PASTICCERIA SICILIANA

STEP4



STEP 5

QUALI SONO I PROBLEMI?

Questo passo vi aiuterà a:

V identificare e comprendere le questionichiave che 
interessanola vostra regione, luogoo prodotto.



×Siti web poco chiari

Troppi indirizzi di 
ricerca

STEP5
QUALI SONO I PROBLEMI?



× Assenzadi ǳƴΩofferta integratadi servizi

I turisti non hanno una percezione delle attrattive del luogo, eccetto 
che della Valle dei Templi

STEP 5

QUALI SONO I PROBLEMI?



×Mancanzadi promozionee di valorizzazionedel territorio
STEP5

QUALI SONO I PROBLEMI?



×Trasportopubblico inefficiente e insufficiente
STEP5

QUALI SONO I PROBLEMI?



×Scarsacollaborazionetra Pubblica Amministrazionee Operatori Locali

STEP5
QUALI SONO I PROBLEMI?



×Rapportoturisti ςresidenti  Ą debole

STEP5
QUALI SONO I PROBLEMI?



STEP 6

ANALIZZARE I PROBLEMI

Questo passo vi aiuterà a:

Vanalizzareulteriormente, chiariree darepriorità alle 
tematiche

Vpreparareun breve riepilogodei risultati delle analisi



Strengths Weaknesses

Opportunities Threats

STEP6

ANALISI SWOT


